Vad blir priset for lagpriserna?

Fullt priskrig rader mellan livsmedelskedjorna. Marknadsledande ICA forsoker gora
sig till folkhjéltar med l6fte om sju procent och enorma reklamkampanjer.

Inte en dag for tidigt och vilkommet ur konsumentsynpunkt.

Men det finns uppenbara risker. Offer i priskriget kan bli kvaliteten, miljon, etiken,
folkhélsan, bredden i sortimentet. Och ett stort antal butiker i glesbygden.

Priset ir viktigt — men inte allt. Handeln maste ocksa sla vakt om mangfalden och gora
det enkelt for konsumenterna att gora hilsosamma och medvetna val. Annars ar det inte
virt det laga priset — det blir inte prisvirt!

Det finns olika organisationer som bevakar hur mycket egentligen ICA har sénkt sina priser
runt om i landet och vem som har den billigaste matkassen.

Vi som undertecknat denna artikel kdnner oro for att-’prispaniken” kommer att sla mot det
breda utbudet och mangfalden i butikerna. Ambitionen att halla sa laga priser som maojligt
kan fd handeln att prioritera bort andra krav pd produkterna néir de bestimmer utbud och
sortiment. Diarfor kommer vi att folja hur ICA och 6vriga handeln tar ansvar {for sina
konsumenter vad giller foljande punkter:

1. Miljo

De flesta konsumenter vill ha en hallbar konsumtion och produktion av varor — idag och i
framtiden. Maten har en stor paverkan pa miljon och handeln paverkar vilka miljomérkta
varor som finns i butikerna. Konsumenterna kan idag vélja miljdoanpassade alternativ tack
vare lattforstaeliga mirken. Dessa bor bli fler — inte firre.

2. Etik och ursprung

Allt fler fragar efter varor som ér etiskt producerade. Det handlar bade om hur och var djuren
ar uppfodda och om arbetsforhallandena och sociala villkor for de ménniskor som gjort
jobbet. Nésta nio av tio konsumenter (86 procent) vill veta livsmedlens ursprung och hur
djuret har f6tts upp (Temo 2004). For att konsumenterna ska kunna viélja efter sina 6nskemal
krédvs en god och littforstaelig miarkning av innehall, ursprung och kvalitet. Dessutom maste
mérkningen vara anpassad sa att dven personer med nedsatt syn kan ldsa informationen.

3. Hiilsa

Larm om 6kande 6vervikt och fetma gor det viktigt att det finns hdlsosam mat. Ett grundkrav
ar att den ska vara ldtt att hitta 1 butiken. Idag &r det ldsk, chips, godis och andra onyttigheter
som far den storsta och framsta platsen i de flesta butiker. Detsamma géller rabatterbjudanden
vi far hem i brevlddan. Varfor dr det oftast onyttiga, feta och sota produkter. Det nyttiga &dr
undantaget — inte regeln. Det maste bli en dndring pa det. Dessutom maste det dven hér finnas
en mérkning som dr enkel att forsta och uppfatta s att de som vill kan vilja hidlsosam mat.
Nyckelhalet dr en utmérkt sidan mérkning, som snart kommer att ta hinsyn dven till salt- och
sockerhalten. Men i tider ndr socker och fett ar billiga rdvaror som ger littsalda produkter —
vad hiander d4 med det nyttiga sortimentet?

4. Tillginglighet

I mindre orter och 1 glesbygd &r ICA ofta den sista butiken som finns kvar. Hér kan ortsbor
inte bara kopa livsmedel utan dven utritta apoteks- och postiarenden. De senaste tre aren har
det lagts ner en butik var tredje dag 1 Sverige och det finns en risk att pressade marginaler
leder till en ny vag av “butiksdod”. Detta kan fa 6desdigra konsekvenser for Sveriges
konsumenter och ICA har som marknadsledare ett stort ansvar.



Maéngfalden far inte bli priskrigets offer. Priset for det blir for hogt, for hilsan, miljon, djuren
och glesbygden. Dirfor ér det viktigt att alla haller gonen pa hur det ser ut i vara butiker.
Protestera nir du ser att utvecklingen smyger ivég at fel hall. Om informationen och
mirkningen blir simre. Om alternativen blir firre, ensidiga.

Vi tinker halla ett 6ga pa butikerna och aterkomma i fragan.
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