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Har ar Sveriges Konsumenters samlade standpunkter inom “Hallbar utveckling”. Malet fér vart arbete dr
att det ska vara enkelt for konsumenterna att agera hallbart och att politiker i Sverige och EU ska ta sitt
ansvar for en hallbar utveckling. Den hallbara produktionen maste félja konsumenternas efterfragan.



En utveckling som “tillfredsstaller dagens behov utan
att aventyra mojligheterna for framtida generationer
att tillfredsstalla sina behov”. Sa lyder definitionen av
“hallbar utveckling” enligt Brundtland-kommissionens
rapport “Var gemensamma framtid” fran 1987. |
rapporten understroks sambandet mellan ekologiskt,
socialt och ekonomiskt hallbar utveckling. Pa FN:s
konferens i Rio de Janeiro 1992 antogs sedan Agenda
21, en handlingsplan for det 21:a drhundradet for
hallbar utveckling. Arbetet fortsatte med toppmotet

i Johannesburg 2002. Dar enades man om att:

— globalt bekdmpa fattigdom genom att framja
en rattvis handel,

— minska resursanvandningen och
— sakra milj¢- och sociala rattigheter.

Pa senare ar har fokus allt mer hamnat pa klimatfor-
andringarna, som bevisligen ar ett hot mot var dver-
levnad. Men hallbar utveckling handlar om mycket
mer an sa.

Aven i Sverige har arbetet med hallbarhetsfragor
utvecklats. Ar 1999 antog den svenska riksdagen

15 nationella miljékvalitetsmal, som 2005 komplet-
terades med ett 16:e om biologisk mangfald. Malen
syftar bland annat till att framja manniskors halsa,
bevara ekosystemens langsiktiga produktionsférmaga
och trygga en god hushallning med naturresurserna.

Idag forbrukar vi mer av jordens resurser an vad som
ar langsiktigt hallbart. Naturtillgdngarna tar slut,
ekosystemen forstdrs och artrikedomen minskar.

FN:s livsmedels- och jordbruksorganisations (FAO)
statistik fran ar 2008 visar att drygt 963 miljoner
manniskor varlden &ver ar hungriga och kroniskt
undernarda, jdmfort med 923 miljoner ar 2007. Detta
ar en konsekvens av att livsmedel inte produceras och
fordelas pa ett hallbart satt.

Miljopaverkan gar att berakna genom sa kallade
ekologiska fotavtryck. Mattet ar den areal av
férnyelsebara resurser som kravs for en persons
konsumtion. For att uppratthalla en langsiktig hallbar
konsumtion far vi maximalt férbruka 1,8 hektar per
person men i genomsnitt férbrukar hela jordens
befolkning motsvarande 2,7 hektar per person.

Vara utgangspunkter

Sveriges Konsumenter anser att det kravs konkreta,
kraftfulla dtgarder for att nd malet om hallbar kon-
sumtion. Hallbarhet maste genomsyra alla politik-
omraden som till exempel jordbruk, livsmedel,
transporter, boende och energi. Dessutom ar det
viktigt att dessa inte motverkar varandra.

Hallbarhet maste genomsyra bade produktion och
konsumtion. Satsningar maste goras for att framja
kunskap och engagemang. Detta kan géras bland
annat genom att stédja utbildning, forskning, teknisk
utveckling och investeringar. Ett gemensamt ansvars-
tagande fran alla inblandade parter, fran producent
till konsument, ar ndédvandigt. Industri och handel
maste bidra till att produkter fasas ut och att det
miljdanpassade segmentet av produkter gors attrak-
tiva och mer tillgangliga. Politiker maste ta sitt ansvar
fér att underlatta konsumenternas medvetna val
genom olika styrmedel. Alla konsumenter ska ha
mojlighet att konsumera hallbart och en hallbar
konsumtion ska vara normen, inte undantaget.

Som konsumenter kan vi géra en hel del. Mycket
handlar om att minska energianvandningen, eftersom
icke anvand energi ar en stor resursbesparing. Det
handlar ocksa om forandrad livsstil som kan skapa

allt fler miljovanlig tjanster. Vad géller livsmedel kan vi
genom att kopa ekologiska och i dvrigt miljdanpassade
produkter bidra bland annat till minskad anvandning

av besprutningsmedel och konstgddsel. Vi kan ocksa
valja mat efter sdsong, dta mindre n6tkott, slanga
mindre mat och atervinna hushallsavfallet. Genom att
kopa etiskt markta produkter kan vi bidra till att framja
internationell solidaritet och méanskliga rattigheter.

Konsumenten ska erbjudas 6ppen, saklig
och kvalitetssakrad information om miljé
och etik.

Det ska vara enkelt att agera hallbart.
Miljo- och etisk markning ar har viktiga
verktyg.

Producenterna och handeln maste erbjuda
ett brett utbud av miljoanpassade produk-
ter och successivt fasa ut de mer miljo-
belastande alternativen. Den ekologiska
produktionen maste félja konsumenternas
efterfragan.

Miljo- och etisk mirkning
dr viktiga verktyg for att kunna
fatta hdllbara beslut

Viljan att gbra en insats ar stor hos dagens konsu-
menter. Samtidigt ar det viktigt att inte lamna dver
allt ansvar till konsumenterna. Markning och andra
atgarder far aldrig bli ett alibi for att politikerna ska
slippa att fatta tuffa beslut.

Politiker i Sverige och EU maste ta sitt
ansvar for en hallbar utveckling. Om jord-
bruksstod fortsatt bedéms vara nédvandigt
ska det inriktas pa stod till ekologiskt jord-
bruk och annan ekologisk produktion.

Revideringen av EU:s jordbrukspolitik maste
ta betydligt storre hansyn till en hallbar ut-
veckling d@n vad som hittills varit fallet.

Hallbar produktion och konsumtion ska
integreras i det praktiska och teoretiska
innehallet i grundskola, gymnasieskola,
vuxenutbildning och folkbildning.



Sa arbetar vi

Sveriges Konsumenter arbetar alltid med konsumen-
ternas basta for 6gonen. Vi slar vakt om deras intres-
sen och verkar for att manniskor ges dkad mojlighet

| arbete inom hallbar utveckling paverkar vi genom
att svara pa remisser, representera konsumenter i
olika organ, sitta i debatter och paneler, skriva debatt-

att anvanda sin konsumentmakt. artiklar och delta i nyhets- och debattprogram i radio

Det gor vi genom paverkansarbete, opinionsbildning och tv.

och folkbildning. Vi representerar konsumenterna
i samradsorgan och beslutsforum i Sverige, EU och
internationellt.

Vissitter i Jordbruksdepartementets referensgrupp
for jordbruksfragor och deras arbetsgrupp for
konsumentorganisationer. Vi sitter dessutom med

Inom EU sitter vi bland annat med i EFSA som &r i Livsmedelsverkets referensgrupp for livsmedelsfragor.

den europeiska livsmedelssakerhetsmyndigheten.
Samverkan med andra konsumentorganisationer
internationellt ar har en av nycklarna till framgang.
Vi har aven ett nordiskt samarbete arbete i Nordiskt
Ministerrads kontaktorgan for livsmedelsfragor.

Vi har dven en sarskild arbetsgrupp om livsmedel
med representanter fran medlemsorganisationerna
som mots regelbundet och diskuterar aktuella fragor.
Dessutom skriver vi rapporter, arrangerar seminarier
och deltar i politikerveckan i Almedalen.

Sveriges Konsumenter dr en oberoende, partipolitiskt obunden
paraplyorganisation med ett trettiotal medlemsorganisationer
och enskilda medlemmar.

Malet dr 6kad konsumentmakt och att politiker, ndringsliv och
myndigheter alltid ska ha konsumenternas basta for 6gonen.

Genom paverkan och opinionsbildning, bade nationellt och
internationellt, arbetar vi for att konsumenter ska kunna
gora medvetna val, inte minst fér att kunna stédja en hallbar
utveckling.

Sveriges Konsumenter dr en ideell organisation med tva
dotterbolag. Det ena dr Rad & Ron AB som ger ut den valkdnda
tidningen Rad & Ron med tester och konsumentinformation.
Det andra dr KonsumentCentrum, som bedriver konsument-
vagledning i delar av Stockholmsomradet.

Mer information pa www.sverigeskonsumenter.se
och www.radron.se
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