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Remissvar “Kommissionens forslag till reviderad
forordning for EU:s miljomarkningssystem Blomman”

Sveriges Konsumenter har getts tillfille att kommentera forslaget om reviderad
forordning om Blomman, EU:s miljémérkningssystem. Vi har arbetat i manga &r med
fragan om en gemensam miljomarkning i EU och kommer att fortsatt folja
beslutsprocessen i parlamentet och ministerradet sévil direkt som genom vért arbete i
ANEC, BEUC, ESK, ECCG m fl organ.

I grunden dr vi positiva till att EU har ett gemensamt mérkningssystem, och beklagar att
Blomman i stort har blivit ett misslyckande. Vi dr samtidigt ména om att forutsittningen
for den framgdngsrika, vil fungerande och vil kinda nordiska miljomirkningen Svanen
inte forsamras, med andra ord att det finns mojlighet fér nationella system att finnas
kvar, att ha hogre krav och att profilera sig vid sidan av ett EU-gemensamt system.

Det dr en god ambition att genomféra forenklingar i systemet, men vi vill ocksa varna
for att kraven kan bli sé urvattnade och kontrollen s& undermalig att markningssystemet
inte fungerar som ett sétt for konsumenterna att faktiskt driva pd mot pa en héllbar
utveckling genom sina val. Vi utvecklar vara synpunkter nedan.

Manga konsumenter vill kunna géra medvetna val, inte minst mot bakgrund av
Klimathotet och andra globala miljoproblem. Det dr didrfér nédvindigt att utforma ett
mirke som konsumenterna kdnner igen och kinner fortroende for. For att
konsumenterna ska kunna anvidnda symbolmirkningar for att gora releventa och
medvetna val maste de uppfylla en rad krav:

« Litta att uppfatta

* Tredjepartskontrollerade (Typ 1)

* Positiva (finns pd de produkter som uppfyller hogt satta kriterier)

« “Digitala”, (inga graderingar )

Dessutom &r det viktigt att antalet mérken 4r f3, sd att konsumenterna inte méter en
“mirkesdjungel”.
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Nedan foljer specifika kommentarer till kommissionens férslag:

Motivering, 2. 2, Forvintade resultat. Malsittningen 10 procent i varje produktgrupp
framstdr stelbent, eftersom den kan variera stort fran produktgrupp till produktgrupp.
Dessutom framstdr malsittningen som lag. I ndgra EU-linder skulle 10 procent
visserligen innebdra en kraftig forbittring, men ambitionen borde vara hogre for att
verkligen kunna driva pd utvecklingen. Den utgdr frin forestéllningen att det
miljéanpassade alternativet 4r undantaget, en liten "udda” kategori for sarkilt
intresserade konsumenter och det inte kan finnas flera miljomarkta alternativ for
konsumenterna att vélja mellan.

Artikel 2 m m EU-blomman pé livsmedel. Sveriges Konsumenter 4r kritiska till att ge
mojlighet att mérka livsmedel med EU-blomman, vid sidan av EU:s ekologiska
forordning. Vi har i tidigare remissvar varit i stort positiva till framvixten av EU:s
gemensamma ekologiska mérkningssystem och anser att denna mirkning kan komma i
skymundan och den goda utvecklingen brytas av ytterligare ett mirke. Kombinationerna
av olika miljomérken kommer ocksa leda till férvirring bland konsumenterna, eftersom
det kan bli dnda upp till tre olika miljomérken pd samma produkt. Alternativt riskerar
det att leda till att tillverkare anvinder market med de lagsta kriterierna, men att
konsumenterna dnda uppfattar det som ett fullgott miljoalternativ.

Artikel 5, 7 och 8 om arbetet och ansvaret att faststilla kriterier. Sveriges Konsumenter
anser att skrivningarna om “balans” dr fér vaga. Det méste slis fast att konsument- och
miljéorganisationer sikras forutsittningar att delta med jamlika forutsittningar i arbetet
sd att de inte kommer i underlige gentemot resurstarka féretagarintressena. Annars
riskerar markningssystemet att forlora i trovirdighet.

Artikel 6 Allménna krav pa miljomarkningskriterierna. Sveriges Konsumenter anser att
Blomman é&ven ska kunna innefatta andra centrala delar av hallbar utveckling, framfor
allt etiska kriterier.

Forsiktighetsprincipen méste ocksé finnas med som utgdngspunkt i framtagning av
kriterier. Begreppet saknas i skrivningarna.

Artikel 9 Registrering — om logotypen. Vi motsitter oss att tre centrala miljoegenskaper
ska ingd i logotypen, i anslutning till det vi anférde i inledningen. Vi kan inte forstd hur
det skulle forbittra konsumenternas majlighet att gora medvetna val. En logotyp ska vara
enkel att uppfatta for konsumenterna for att f4 genomslag hos allmanheten.

Mirkningssystemet ska “gora jobbet” &t konsumenterna att viga samman effekterna pa
olika miljdomréden.

Aven att blanda in texten ”Good environmental choice” i logotypen framstar som
tveksamt. En symbol ska vara sd enkel som mdjligt. Ett vdl marknadsfort och spritt
mirke behéver inte dverlastas med text, som med tanke pa frasens lingd ind4 skulle bli i
minimal stil pa férpackningarna.

Artikel 9 och 10 Registrering, marknadsoévervakning och kontroll. I dessa delar 4r vi
sdrskilt kritiska. Detta dr en central del av forordningen och kan med nuvarande forslag
bli det som faktiskt sinker fortroendet f6r Blomman ytterligare och stjilper systemet.
Utgéngspunkten tycks vara att utveckla systemet sa att det liknar CE-miarkningen, vilket
visat sig fungera mycket déligt pé flera produktgrupper. Detta beror till stor del pa brister i
marknadskontrollen, vilket visat sig leda till fusk och slarv med sénkt fortroende som
foljd. Att noja sig med en relativt enkel registrering istéllet for certifiering ér till att borja
med otillrackligt. Vi betvivlar dessutom starkt att en 1ag registreringsavgift och forlitandet




pa att skattefinansierad stickprovskontroll i medlemslinderna kommer att 6ka
fortroendet och ddrmed nyttan med Blomman. Erfarenheter frin befintliga nationella
miljomarkningssystem, till exempel Svanen, visar istéllet att licenssystem med avgifter
kan vara mycket framgéngsrikt. Vi forordar dirfor starkt anvdndandet av licenser for att
sakerstilla en fungerande kontrollapparat och administration av systemet.

Artikel 11. Miljomiérkningsprogram i medlemsstaterna. Sveriges Konsumenter vill hir
bara virna och poingtera vikten av det som foreslds, att tydligt tilldta andra méarkningar
som dr stringare d4n Blomman och att framfora detta i sin marknadsféring.

I handldggningen av detta remissvar har Jens Henriksson, internationell sekreterare, samt
undertecknad deltagit.

Stockholm dag som ovan
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