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Utoka timantalet féor hem- och konsumentkunskap

Kursplanen for grundskolan genomgar just nu en omfattande revidering. Vid ett
samrddsmoéte om dmnet Hem- och konsumentkunskap pa Skolverket framkom att
en delrapport med ett ramverk forvantas under april och att antalet timmar i de
olika @&mnena planeras vara ungefar de samma som tidigare.

Vad géller Hem- och konsumentkunskap anser vi att det dr en ren skandal. Vi kan
inte forsta varfor regeringen i denna fraga tvekar eller ar ovillig att gora en
forandring.

Hem- och konsumentkunskap omfattar idag 118 timmar av grundskolans ca 6700
timmar. Det motsvarande cirka tre veckors studier under grundskolan eller mindre
en tva procent av lektionstiden. Det gor Hem- och konsumentkunskap till ett
"smddmne”, jamférbart med som Bild, Syslojd etc. Med tanke p& det enorma behov
av kunskap i konsumentfragor som finns anser vi att det ar alldeles for lite.

Sveriges Konsumenter kriver en kraftig utokning av antalet lektionstimmar.
Kraven pa framtidens konsumenter kommer att vara s stora att det 4r en ren
rattvisefraga. Det handlar om att skapa lika forutsittningar fér vara en medveten
och kritisk konsument, att utéva det som kan kallas egenmakt eller konsumentmakt.

Sveriges Konsumenter har alltid sett en forstarkt konsumentutbildning i grund- och
gymnasieskolan som en konsumentpolitiskt avgoérande atgard. Genom kontakter
med vara 27 medlemsorganisationer, med Rad & Rons ldsare och med dem som hért
av sig till vdr konsumentrddgivning ser vi direkt foljderna av kunskapsbrister hos

konsumenterna. Det visar sig, i form av daliga kop, svarigheter att hivda sin rétt,
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ohélsa, problem med den egna ekonomin m m. Samtidigt ser vi att det av framtidens
konsumenter kravs betydligt mer dn av gdrdagens. Utbudet 6kar, varor och tjanster
blir mer komplexa, valen fler och det kommersiella trycket allt mer omfattande och
svarare att identifiera som reklam. Det 6kar - det redan stora - behovet av
grundldggande utbildning redan fran grundskolan i konsumentfragor. Klyftan
mellan forlorare och vinnare bland konsumenter riskerar diarmed att vidgas. Och
det handlar om kunskap. Sjélvfallet har férdldrarna ocksé ett stort ansvar, men
manga fordldrar har idag inte de kunskaper som behévs om livsmedel, inom
konsumentratt, inom privatekonomi. Ett litet antal timmar Hem- och
konsumentkunskap riskerar darmed att vidga klyftorna mellan dem som har goda
och déliga forutsattningar att klara sig som konsument.

I dag 4r hem- och konsumentkunskap i grundskolan fokuserat p4 hemmet. Det ar i
och for sig viktigt att ge eleverna kunskaper i matlagning, méltidens betydelse,
hemmets skotsel o s v. Men i en alltmer komplex och globaliserad virld bér
perspektivet vara konsumentkunskap och hur man som konsument klarar sig - med
matlagning, med privatekonomi, med konsumentréitt inklusive hur man reklamerar
en vara eller tjdnst. Och det ar viktigt att allt tar sin utgdngspunkt i
hallbarhetsperspektivet.

For detta behovs naturligtvis fler lektionstimmar! Och en fortséttning i gymnasiet,
vilket vi uttryckt i vart remissvar till Gymnasieutredningen (SOU 2008:27) férra
aret. Eleverna behover mycket kunskaper och de behéver nya kunskaper
fortlopande. Privatekonomiska kunskaper blir t ex allt viktigare i ggmnasiealdrarna.
Som ett exempel kan ndmnas de stora problemen med SMS-ldnen, som sint manga
ungdomar i fordarvet.

For de yngre eleverna kan man mycket vél utgd frdn hemmet och familjen. Men for
de éldre ar det viktigt att lyfta blicken uppét och utat. Vilken mat ska man vilja for
en hallbar konsumtion och hur ska den lagas? Vad ar en energideklaration? Vilka
tvétt- och rengéringsmedel &r bra? Det dr nagra exempel pé fragor som ar viktiga for
framtidens konsumenter att behérska.

Konsumentrétt och privatekonomi bér vara grunden for &mnet for de dldre eleverna
- kombinerat med kunskaper i matlagning, som vi vet brister hos ménga unga
méanniskor i dag. Viktiga fragestéllningar ar: Vad har jag for rattigheter och
skyldigheter som konsument? Vad ar ett avtal och nér fér jag ingd ett sddant? Hur
paverkar olika val (t ex pensionsvalet) min framtida privatekonomi?

Sveriges Konsumenter menar att det ar viktigt att det finns ett sarskilt konsument-
kunskapsdmne, men lika viktigt ar att konsumentkunskaperna kommer in i 6vriga
amnen; samhallskunskap, matematik, idrott och halsa m fl. De far aldrig glommas
bort.

Dessutom maste méalen vara betydligt tydligare dn i dagens kursplan for &mnet.

Undervisningen maste ocksd genomsyras av héllbarhetsperspektivet i alla kurser
och pd alla nivaer. Hallbar konsumtion innebdr allt frén att inte slésa med tillgdngar
som energi och vatten, till att sopsortera. Att konsumera pé ett hallbart sitt, och
darmed framja en hallbar utveckling dr nodvandigt for att sdkra en ren och rittvis
vérld. Det r av storsta vikt att bade larare och elever stindigt har héllbarhets-
perspektivet for 6gonen, och detta kan goras genom att hdllbar utveckling skrivs in
som en grund for allt arbete inom framtidens skola.



Sveriges Konsumenter vidareutvecklar naturligtvis garna synpunkterna. Vi raknar med
en fortsatt dialog och kommer uppmarksamt att folja fragans utveckling.
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