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“Fullt med fortackt matreklam pa barnsajter”

Internet innehéller méngder av reklam for ohiilsosam mat, riktad direkt till barn.
Sveriges Konsumentrids nya kartliggning visar att det finns sidan reklam pa hiilften
av alla undersokta sajter.

— Reklamen pia méinga webbplatser forséker gora barn till trogna konsumenter av
ohiilsosam mat, vilket faktiskt kan dventyra deras hiilsa. P4 nitet bor det vara lika
sjalvklart med en etisk policy om hiilsa som en séikerhetspolicy, siger Jan Bertoft,
generalsekretare pa Sveriges Konsumentrad.

Sammanlagt har 93 webbplatser valts ut for att genomgé en vetenskaplig analys. 37 av dessa &r sajter
som besoks ofta av barn, s kallade communities, och 56 ér livsmedelsforetagens egna sajter. Totalt
har 277 skarmdumpar sparats pd matreklam som kan uppfattas som riktad mot barn upp till tolv &r.
Dessa har sedan analyserats av medieforskare vid Lunds universitet.

Resultatet visar att av all reklam pé de undersdkta webbplatserna ar hélften for godis, chips, lidsk, glass
och kakor. Detta giller bAde communities och foretagens egna sidor. Ofta ser reklamen ut som
underhallning. P4 sju av tio sidor finns seriefigurer, barnklubb, tivlingar, spel, kalastips, roliga
historier och nedladdningsbart material.

— Internet anvénds for att skapa relationer med barn dér reklamen ofta &r fortidckt och subtil. Forskning
visar att barn har svart att skilja reklam frén information. Att barnen dessutom sprider den dolda
reklamen vidare till sina kompisar ar att géra dem till foretagens lakejer, séger ansvarig forskare
Helena Sandberg, fil. Doktor pd Lunds universitet.

P& Sveriges Konsumentrdd dr man orolig 6ver den fortickta reklam.

— Reklam pa internet 6kar dramatiskt, men ser ofta ut som underhéllning. Barn har extra svért att
kédnna igen vad som dr kommersiell pédverkan. For att fa en tydlig praxis vill vi ha en réttslig provning
och KO-anmiler déarfor tvd webbplatser, sdger Jan Bertoft.
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