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Branschen maste ta storre ansvar for barnfetman

Hur stor ar ansvarskinslan hos handel och livsmedelstillverkare for barnens hélsa? Sveriges
Konsumentrad har fragat 26 ledande foretag inom chips, lisk, snabbmats-restauranger, glass,
frukostflingor, yoghurt och mellanmal. Skillnaden mellan de olika foretagen har visat sig
vara stora:

— Vi krdver en uppryckning fran alla foretag. Men det réicker inte. For barnens och
folkhilsans skull anser vi att det behovs ett forbud for marknadsféring pa betalda utrymmen
av godis, snacks, lask och saft till barn, siger Jan Bertoft, generalsekreterare.

Undersokningen presenteras pa seminariet ”Sot reklam och feta ungar” i Visby idag. Av rapporten
framgar att tvd av tre foretag uppger att de saknar policy for marknadsforing till barn.

— Det dr orovickande efter all debatt om ohilsa och marknadsforingens betydelse. Manga foretag
uppger att de inte 4r i behov av en policy eftersom de vinder sig till “fordldrarna”. Ar verkligen
foraldrar mélgruppen for samlarsaker och bonusmaterial? Vi anser att detta inte héller som argument.
Det ir tydligt att branschen behover tydliga branschovergripande riktlinjer, siger Jan Bertoft.

20 av 26 foretag (77 procent) uppger att de minskat innehdll av socker, fett och salt i sina produkter.
Sveriges Konsumentrads undersokning visar att de som leder marknaden tar ett storre grepp om
genomgangen av produkterna. Sponsring lockar 20 av foretagen och manga av motionsloppen ér
uppkallade efter foretaget eller nagon av produkterna. Sa gott som alla foretag viljer annonsering, TV-
reklam, PR, den egna hemsidan och sjélva forpackningarna for att marknadsfora sina produkter.

20 av 26 foretag kan tidnka sig att folja frivilliga branschovergripande regler. En del av foretagen uppger
att de inte vdnder sig till barn i sin marknadsforing och dérfor inte berors.

P4 seminariet i Visby presenterar 4ven Konsumentfreningen Stockholm sin undersékning om
férpackningarnas betydelse och péverkan pa barn:

— Vi kommer att anmaila ndgra fall av marknadsféring av livsmedel till barn till Marknadsetiska rddet,
sager Louise Ungerth, chef for konsumentfragor. Detta gor vi for att prova om industrins etiska regler
ar tillrackliga eller maste skirpas.

For mer information kontakta:
Jan Bertoft, generalsekreterare Sveriges Konsumentrdd, tel: 070-797 79 87.
Louise Ungerth, chef for konsumentfragor, Konsumentforeningen Stockholm, tel: 070-341 55 30

Bilagor:

1. Sveriges Konsumentrdds undersokning av foretagens attityd till barnhélsa i sin marknadsforing
2. Sveriges Konsumentrads kravlista for att virna om barnens hilsa

3. TV4:s riktlinjer for barnreklam

4. ICC:s riktlinjer for ansvarsfull reklam for mat och dryck

Sveriges Konsumentrdd dr en obunden, opolitisk paraplyorganisation som samlar 27 olika
frivilligorganisationer. Vi dr en intresse- och lobbyorganisation, som arbetar bdde nationellt och
internationellt med aktuella konsumentfragor. Virt mdl dr mer konsumentmakt och att underlitta for
kunniga och medvetna konsumenter.



Mer information pd www.sverigeskonsumentrad.se




