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Starkt stod for svenskt forbud
mot reklam till barn1 TV

Svenskarna ar tydliga motstandare till reklam riktad till barn i TV. Det visar en
opinionsundersokning utférd av SKOP, pa uppdrag av Sveriges Konsumentrad.
Enligt undersokningen vill ocksa drygt 80 procent av befolkningen ha mer regler for
all annan reklam till barn.

—Nu maste vara folkvalda politiker med regeringen i spetsen ta manniskors asikter om
barnreklamen pa allvar. Vi behéver en ny medvetenhet; nya lagar och regler som endast ser till
barnens bésta , sager Cecilia Helderyd, projektledare pa Sveriges Konsumentrad

Opinionsundersokningen om svenska folkets asikter om reklam som riktas till barn &r en del i
Sveriges Konsumentrads projekt “Barn och marknadsféring”. Hela undersokningen finns pa
hemsidan www.konsument.a.se. En klar majoritet, 88 procent av svenskarna, stodjer eller vill utoka
det svenska forbudet for reklam i TV riktat till barn under 12 ar. Tolv procent vill inte ha nagot
forbud Gverhuvudtaget. Tv-reklam &r den typ av reklam som lattast paverkar barn anser 88 procent
i undersdkningen. Endast 5 procent tror att internetreklamen ar det som paverkar mest. Men 73
procent anser att det ar for mycket reklam riktad till barn pa Internet. Pa fragan om fler
begrénsningar bor inforas av reklam till barn, dven for andra media &n TV, svarade 82 procent ja.

—Var undersokning visar att manniskor i Sverige ar klart negativa till reklam riktad till barn. Och det
tycker vi ar nagot for producenterna och annonsorerna att ta fasta pa, sager Cecilia Helderyd.

Endast svenska tv-kanaler som sander fran Sverige omfattas av barnreklamforbudet, darfor kan TV3
och Kanal 5 och deras annonsorer lagligt fortsatta att bryta mot den svenska lagen. Férutom
reklamforbudet i TV géller i Sverige att direktadresserad reklam inte far sandas till barn under 16 ar.
Dessutom galler Internationella handelskammarens regler som bl a séger att reklamen inte far
utnyttja barns godtrogenhet eller bristande erfarenhet.

Den 1 oktober arrangerar Sveriges Konsumentrad ett seminarium i Stockholm om barn och reklam
under rubriken "Yttrandefrihet eller demokratihot?”. Medverkar gor bl a konsumentminister Britta
Lejon, kulturminister Marita Ulvskog, massmediaforskaren Gunilla Jarlbro och nagra fa
representanter fran annonsorer och producenter.

—Trots intensiva forsok har det varit svart att f& medverkan fran annonsors- och producentsidan till
vart seminarium. Ar de ointresserade eller kanske bara lite radda for att mota sina kritiker, undrar
Cecilia Helderyd.

For ytterligare information och kommentarer kontakta Cecilia Helderyd, projektledare
Barn&Reklam, Sveriges Konsumentrad, tel 08-406 08 60, mobil 070-748 97 73
epost: cecilia.helderyd@konsument.a.se
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