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Ny internationell undersokning visar pa brister i miljopastaenden:
—De multinationella féretagen maste bana vag
for tydliga och meningsfulla miljdargument

Miljoargument i marknadsforingen och anvandningen av miljdsymboler ar ofta forvirrande
och vilseledande. Det visar en kartlaggning av hur miljopastaenden anvands i reklamen i tio
lander, déaribland Sverige.

Studien har gjorts av Consumers International (CI) dar Sveriges Konsumentrad ar medlemsorganisation.
Forutom i Sverige har miljoreklamen granskats i Australien, Belgien, Danmark, Kina, Nederlanderna,
Storbritannien, Tyskland, USA och Osterrike.

Resultaten visar att det forekommer manga exempel pa miljopastaenden som inte klarar kraven i den inter-
nationella standarden ISO 14021 som nyligen faststéllts av den internationella standardiseringsorganisatio-
nen ISO.

De vanligaste dvertrampen som redovisas i studien ar:

* "Miljévanlig" och "miljosaker", utan att det framgar pa vilket satt
e "Natur-" eller "Milj6-" som en del av varumarket
* Egna miljésymboler som ger intryck av ett slags "officiellt godkannande"

Den svenska delen av studien baseras pa en insamling som Konsumentverket gjorde 1998, da man fann
foljande tveksambheter:

» 48 fall dér det fanns risk for att foretagets egna miljosymboler kunde forvaxlas med de mérken som
kontrolleras av tredje part ( till exempel Bra Miljéval, EU-blomman, Svanen, Krav).

e 3 fall d&r varumarket inneholl ordet miljo.

* 4 fall dar varumdrket inneholl ordet miljévanlig.

Konsumentradets Lars Jonsson, som deltagit i den expertgrupp som sammanstéllt den internationella

rapporten sager att de svenska foretagen klarade sig forhallandevis vél och att han upplever det som att
foretagen har battrat sig sedan undersékningarna gjordes.

— Men det ar angeldget att framfor allt de stora multinationella foretagen gar i braschen for en tydlig och
meningsfull miljdargumentation som f6ljer internationell standard, séger han.

Lars Jonsson anser aven att det ar viktigt att handeln satter press pa sina leverantorer och att kedjorna vidare-
utvecklar sitt arbete med tydlig och lattbegriplig miljéinformation.

Hela rapporten "Green claims: Environmental claims on products and packaging in the shops” kan laddas ned fran
www.konsument.a.se

For ytterligare information och kommentarer kontakta Hakan Johansson, informationssekreterare,
Lars Jonsson, chef Mat & Miljo, Sveriges Konsumentrad, tel 08-406 08 60, 070-695 34 05, epost:
hakan.johansson@konsument.a.se, lars.jonsson@konsument.a.se. For kommentarer fran Consumers
International, kontakta Suzanne Gribble, tel 0044-20-7226 6663, epost: sgribble@consint.org
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