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Sjilvsanering inom reklambranschen dr bra. Om den fungerar. Tyvérr finns det uppenbara
brister i de granskningsndmnder som skapats for att hdlla rent fran 6vertramp. Pia Grahn
Brikells inldgg i Resumé den 4 oktober vittnar om att man dr vil medveten om detta i
reklambranschen. Samtidigt verkar det vara forst vid ett hot om lagstiftning som man &r
beredd sitta fart pa sjdlvsaneringen.

Det &r till exempel forst nu, nir det talas om lag om konsdiskriminerande reklam, som
Reklamforbundet vill blasa ordentligt liv i ERK, Etiska rddet mot konsdiskriminerande
reklam. Radet ska bli mera kint, det ska effektiviseras, det ska bli storre spridning av
féllningarna. Bravo, men varfor gjordes inte det redan frdn borjan? ERK har funnits 1 ndstan
20 ar.

Ett annat pé ett ndmnd som inte gor tillrdckligt &r BKH Beddmningsndmnden for Kost- och
Haélsoinformation. Namnden har, sedan den bildades av livsmedelsbranschen 2001, gjort tolv
bedomningar. Detta i hilsoboomens kaskad av pastdenden, varav en hel del tveksamma.
BKH:s senaste beddmning kom i april 2005. Sedan dess har det varit tyst, trots att &renden
ligger och vintar.

En granskningsndmnd fér inte bli en kuliss. En granskningsndmnd ska vara kénd, aktiv,
snabbfotad och ha resurser som riacker till mer 4n en brevlada och en liten, liten deltid. En stor
svaghet med dagens nimnder &r beroendet av anmélningar utifrdn. Organisationer som
Sveriges Konsumenter skulle gidrna anméla mer, men har idag inte resurser att prioritera en
bredare marknadsbevakning.

En granskningsndmnd maéste alltsd kunna ta upp drenden pa eget initiativ men dven vaga ta
fajten inom den egna branschen. Dessutom kan fraga sig om det ricker med offentliggdranden
av féllningar. Lakemedelsindustriféreningen. LIF, har en egen granskningsndmnd (NBL) och
en granskningsman (IGM). De far botfilla sina medlemsforetag och for nagra ar sedan hojdes
boterna rejilt. Anda anser inte LIF:s VD att det ricker (DN 5 februari).

Dit har Reklambranschen langt. Straffavgifter ar definitivt ett alternativt som behdver
diskuteras. Fast finns problemet att man inte nar utanfér medlemsforetagen.

ICC:s grundregler, slutligen. De dr bra. Det var vilkommet och n6dvéndigt att strukturera om
och aktualisera reglerna. Om de nya reglerna innebér en sddan enorm forbéttring som Grahn
Brikell vill gora gillande visar sig ju forst ndr de bdrjar anvéndas (andra i branschen har kallat
fordndringarna “mer redaktionella”).

Mycket hinger pa en aktiv tillsyn. En rejél “sanering av saneringen” och en forstirkning har
behdvts linge. Aterstar att se om den tilltinkta reklamombudsmannen, som man nu skyndar
sig att skapa, blir ett faktiskt bidrag. Det finns gott om utmaningar. Marknadsfoéringen 6kar
och hittar nya végar, grinserna mot redaktionellt innehall suddas ut allt mer. Inte minst giller
det den kommersiella paverkan pa barnen, vilket vi och Lunds universitet visat genom
forskningsrapporten ’So6t reklam och feta ungar”.
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