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Sveriges Konsumenter:
Brist pa information om etik och miljo

Sju av atta laptop-datorer fir underkiint vad giller miljo och arbetsvillkor. Samtidigt anser
40 procent av konsumenterna att det fr viktigt att fi information om detta. Nistan lika
méinga ir beredda att betala mer om varan har tillverkats under rimliga villkor, skriver
foretriadare for Sveriges Konsumenter.

Vixthuseffekt. Ominskliga arbetsvillkor i tredje vérlden. Bristande jimstélldhet mellan kdnen. Tre
omfattande problem vi talar mycket om i dessa dagar. Och dér diskussionen kretsar mycket kring
politiska styrmedel. Men reella fordndringar kan uppnés bdde snabbare och kraftigare. Losningen
ligger till stor del hos konsumenterna. Vad som krivs dr insatser av politiker och ndringsliv - for att
skapa bittre forutséttningar for konsumenterna att anvénda sin makt.

Som konsumenter rostar vi inte bara vart fjarde ar. Vi rostar varje dag - genom vara inkop. Eller
genom att avstd frén att kop och "rosta med fotterna". Detta sker sjdlvfallet redan i dag. Vi kan
vélja mellan alternativen som finns framstillda i butiken och styr pa sa sétt. Ndringslivet tar ett
gradvis allt storre ansvar for miljon och etiken. Men det racker inte. Den enorma potential som
konsumentmakten rymmer utnyttjas inte.

Hird konkurrens

Hair ar nagra exempel:

1. Datorer, tv-apparater och mobiltelefoner siljs under hird konkurrens. Priset &r 14gt for oss - men
hogt for dem som arbetar 1 fabrikerna och for miljon. Rad & Rons nya nummer visar att sju av étta
laptop-datorer far underként vad géller milj6 och arbetsvillkor. En undersdkning Sveriges
Konsumenter 14tit gora visar att 40 procent av svenska konsumenter tycker att det dr ganska eller
mycket viktigt att f4 information om etik och milj6 vid tillverkningen av hemelektronik. Ungefar
lika ménga dr beredda att betala mer for att fa veta att produkterna tillverkats under rimliga villkor.
Har brister bland annat hemelektronikkedjorna i ansvar.

2. Bilar, hemelektronik, livsmedelsforpackningar och mycket annat designas fortfarande i hog
utstrdckning av mén - for méin. Och for ménniskor med starka hénder, l&nga armar, utan

funktionshinder. Samtidigt upplever vi mdngder av leksaker, kldder och annonser som befaster
gamla konsschabloner. Hér kan ett tryck frdn konsumenterna hjélpa till att 6ka jamstéilldheten.

3. Bank- och finansmarknaden visar upp en uppseendevickande troghet i att ta ett socialt ansvar.
De skulle kunna stilla mycket skarpare sociala och ekologiska krav ndr de placerar sina tillgangar
eller stéller ldnevillkor till foretagen. Och de konsumenter som sjdlva forsoker placera etiskt famlar
i morkret. Ordet etik kan betyda ungefir vad som helst, inga garantier finns.

Ritt att vara foretridda

4. EU:s kemikalielagstifting Reach blev en urvattnad kompromiss dar EU:s 496 miljoner
konsumenter kom i andra hand. Tillverkarna slipper fortfarande i stor utstrickning det sjdlvklara
kravet att redovisa effekterna av de allt fler kemikalier som finns i deras produkter - det som sa
smaningom hamnar i var och vara barns inneluft, klader och kroppar. Och i naturen.



Hair kan konsumentmakten gora skillnad. Vi menar att det behdvs battre forutséttningar for
konsumenterna att kraftfullt anvéinda den styrka vi ska ha pa en fri, fungerande marknad.
Konsumentmakt bestér av tva delar. Det ena ér rétten till méngfald och att kunna géra medvetna
val. Det andra &r rétten att vara foretrddda. I dag saknas en rdst i manga beslutsrum och processer
som berdr konsumenterna, bade i Sverige och EU.

Mer konsumentmakt ingér ocksd i EU:s nya konsumentpolitiska strategi for 2007-2013. Bland
annat finns det mal om att konsumenterna ska fa sékra produkter, 14gre priser, storre méngfald och
storre tillganglighet. Dessutom betonas vikten av att stirka konsumentorganisationerna.

Det forpliktigar. Samtidigt finns det flera parter som har ett stort jobb kvar att gora:

Naringslivet, industri, handel och jordbruk, méste bli bittre pé att skapa méingfald och 6ka
mdjligheterna for konsumenterna som varje dag véljer i butiker, pé restauranger etcetera. Ligg av
med floskler om att man &r "helt kundstyrda", kryp inte bakom "det finns ingen som fragar efter det
héar". Visa kurage, viga ga fore, vaga ifragasitta konventioner, visa véigen till en mer hallbar mil;j6
och etiskt acceptabla produktionsvillkor.

Marknaden fixar inte allt

Politikerna - i Sverige och i EU - méste se till att det skapas forutséttningar for reella val. De fér
inte abdikera frén sitt ansvar under forevéindningen att marknaden fixar allt. Marknaden fixar
mycket, men inte allt. Kunskap genom skolan, vigledning och stéd for den som behdver och
forutsittningar for att konsumenterna finns representerade - det dr allihop fragor for er politiker.
Konsumenterna sjdlva méste trycka pd. Ingen kan gora allt, men om manga gor lite blir det en
enorm kraft. Det handlar bade om att géra val som pdverkar, men ocksa att envist stélla fradgor och
att helt enkelt vara lite besvarlig. Skicka mail, be att fa tala med ansvariga i affaren eller pa
huvudkontoret.

I regeringsforklaringen gavs viktiga 16ften om hallbar utveckling, ett starkare civilt samhélle, 6kad
makt for ménniskor i deras vardag och 6verbryggande av klyftor for att minska utanforskapet.
Detta &r precis vad konsumentfragorna handlar om. Som stdd finns ocksd ambitiosa
konsumentpolitiska program frén bland annat fran folkpartiet och centern.

Konsumenterna har nyckeln till framtiden. Sveriges Konsumenter forvéntar sig att regeringen och
konsumentminister Nyamko Sabuni snart bekénner farg. Vi forvéntar oss en aktiv
konsumentpolitik som tar parti for medborgarna i deras roll som konsumenter. Och som - parallellt
med politiska atgérder - leder till en renare miljo, storre global réttvisa, en forbittrad hilsa och
okad jamstélldhet.
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